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私
た
ち
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
支
援
企
業
に
と

っ
て
、推
し
活
は
強
力
な
キ
ー
ワ
ー
ド
で
す
。

弊
社
で
は
21
年
か
ら
推
し
活
に
関
す
る
ア
ン

ケ
ー
ト
調
査
や
イ
ン
タ
ビ
ュ
ー
を
実
施
し
て

い
ま
す
。

　
「
推
し
」と
い
う
言
葉
は
、主
に
好
き
な
ア

イ
ド
ル
を
示
す
言
葉
と
し
て
広
ま
り
ま
し

た
。そ
し
て
、「
推
し
」を
応
援
す
る
活
動
で

あ
る「
推
し
活
」と
し
て
市
民
権
を
得
た
の

は
、流
行
語
大
賞
に
ノ
ミ
ネ
ー
ト
さ
れ
た
21

年
頃
。コ
ロ
ナ
禍
で
さ
ま
ざ
ま
な
ジ
ャ
ン
ル

の
イ
ベ
ン
ト
が
中
止
に
な
り
、ロ
ッ
ク
ダ
ウ

ン
で
外
出
も
制
限
さ
れ
る
中
、
Y
o
u
T
u

b
e
な
ど
の
動
画
配
信
サ
ー
ビ
ス
や
S
N
S

の
需
要
が
高
ま
り
ま
し
た
。

　

推
し
や
推
し
を
応
援
す
る
仲
間
と
い
つ

で
も
ど
こ
で
も
つ
な
が
る
こ
と
が
で
き
る

S
N
S
上
で
は
、同
時
多
発
的
に
さ
ま
ざ
ま

な
コ
ミ
ュ
ニ
テ
ィ
が
生
ま
れ
ま
し
た
。ま
だ

た
が
、休
止
中
で
も
フ
ァ
ン
ク
ラ
ブ
に
年
会

費
を
払
い
続
け
て
い
た
人
が
約
80
万
人
い
た

そ
う
で
す
。応
援
す
る
こ
と
自
体
が
楽
し
み

で
あ
り
、い
か
に
生
き
る
軸
に
な
っ
て
い
る

人
々
が
多
い
か
が
わ
か
り
ま
す
。

　
「
推
し
活
に
関
す
る
調
査 

2
0
2
5
」で

は
、「
推
し
活
に
費
や
し
て
い
る
金
額・月
平

均
」に
つ
い
て
も
聞
い
て
い
ま
す
。全
体
で
最

も
多
い
の
は「
0
円
～
1
万
円
未
満
」で
75・

3
%
。最
も
使
用
し
て
い
る
高
額
層
は
30
代

男
性
で
、「
5
万
円
以
上
～
10
万
円
未
満
」、

「
10
万
円
以
上
～
30
万
円
未
満
」、「
30
万
円

以
上
」は
9・3
%
で
し
た
。10
～
20
代
の
男

世
の
中
に
は
あ
ま
り
認
知
さ
れ
て
い
な
い
ア

イ
ド
ル
や
キ
ャ
ラ
ク
タ
ー
な
ど
で
も
、簡
単

に
仲
間
と
つ
な
が
れ
る
。仲
間
と
共
感
し
合

え
る
価
値
が
S
N
S
で
一
気
に
広
ま
っ
た
こ

と
も
、「
推
し
活
」が
世
間
に
浸
透
す
る
よ
う

に
な
っ
た
理
由
で
は
な
い
か
と
思
い
ま
す
。

　

そ
し
て
コ
ロ
ナ
禍
が
明
け
、イ
ベ
ン
ト
の

実
施
、移
動
も
自
由
に
で
き
る
状
況
に
な
っ

た
こ
と
で
、こ
れ
ま
で
貯
め
て
い
た
好
き
と

い
う
気
持
ち
が
溢
れ
出
し
、爆
発
的
に「
推

し
活
」を
す
る
人
が
増
え
ま
し
た
。現
在
で

は
、デ
ジ
タ
ル
上
で
も
リ
ア
ル
で
も
楽
し
め

る
ハ
イ
ブ
リ
ッ
ド
型
で
応
援
で
き
る
環
境
が

整
っ
て
い
ま
す
。

　

弊
社
が
昨
年
実
施
し
た
ア
ン
ケ
ー
ト
調
査

「
推
し
活
に
関
す
る
調
査 

2
0
2
5
」で
は
、

全
体
の
11・3
%
が「
推
し
活・ヲ
タ
活
」を
実

施
し
て
い
る
と
回
答
し
ま
し
た
。全
体
で
見

る
と
少
な
く
感
じ
ま
す
が
、10
～
20
代
の
男

性
は
10
万
円
以
上
30
万
円
未
満（「
10
万
円

以
上
～
30
万
円
未
満
」「
30
万
円
以
上
」の
合

算
）が
5・9
％
で
、昨
年
比
＋
4・0
ポ
イ
ン

ト
と
健
闘
。若
年
層
の
”推
し
へ
の
投
資
“の

熱
量
が
見
え
る
結
果
と
な
り
ま
し
た
。

　

ま
た「
推
し
活
に
費
や
し
て
い
る
時
間・月

平
均
」に
つ
い
て
も
聞
い
た
と
こ
ろ
、「
1
時

間
未
満
」、「
1
時
間
以
上
〜
5
時
間
未
満
」

の
ラ
イ
ト
層
が
41
・
0
％
と
、24
年
調
査
の

38
・
1
％
か
ら
2
・
9
ポ
イ
ン
ト
増
え
ま
し

た
。月
10
時
間
未
満
の
ト
ー
タ
ル
は
前
回
調

査
の
56
・
5
％
か
ら
59
・2
%
と
微
増
。「
短

時
間
化
」へ
の
傾
斜
が
わ
ず
か
に
進
ん
で
い

性
で
27
・7
%
、同
女
性
は
41
・0
%
が
実
施

し
て
い
る
と
回
答
し
て
お
り
、若
年
層
の
3

割
以
上
が
実
施
し
て
い
ま
す
。そ

の
後
に
H
I
S
様
と
共
同
で
実

施
し
た
ア
ン
ケ
ー
ト
調
査
で
は
、

「
推
し
が
い
る
」と
回
答
し
た
20

代
は
53
・
8
%
、「
推
し
が
い
る
」

と
回
答
し
た
20
代
の
中
で「
推
し

活
を
実
施
し
て
い
る
」と
回
答
し

た
の
は
86
・9
%
と
の
回
答
も
得

る
こ
と
が
で
き
ま
し
た
。

　

23
年
の
調
査
で
は
20
代
の
男

女
で「
推
し
活・ヲ
タ
活
」を
し
て

い
る
の
が
24
・
9
%
、24
年
の
調

査
で
は
10
～
20
代
の
男
女
で
31
・

8
%
だ
っ
た
こ
と
か
ら
、年
々
増

加
傾
向
に
あ
る
こ
と
が
わ
か
り

ま
す
。そ
し
て
10
～
20
代
が
け
ん

引
す
る
中
で
、30
～
50
代
、60
代

以
上
に
関
し
て
も
微
増
を
続
け

て
い
ま
す
。

　

若
年
層
ほ
ど
、推
し
活
を
し
て

い
る
と
い
う
の
は
、若
者
か
ら
の

支
持
を
集
め
や
す
い
コ
ン
テ
ン
ツ

や
ア
イ
ド
ル
の
存
在
も
大
き
い
で

ま
す
。ラ
イ
ト
化
が
進
む
一
方
で
、30
時
間

超
を
費
や
す
コ
ア
層
は
依
然
13
％
前
後
存

在
し
て
お
り
、タ
イ
ア
ッ
プ
な
ど
を
検
討
し

て
い
る
企
業
様
と
し
て
は
”気
軽
に
接
点
を

つ
く
る
タ
ッ
チ
ポ
イ
ン
ト
“と
”深
い
没
入
体

験
“の
両
輪
を
設
計
す
る
こ
と
が
重
要
と
言

え
そ
う
で
す
。

　

推
し
活
と
い
う
ワ
ー
ド
が
一
般
的
に
な
っ

て
か
ら
、マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
と
し
て
注
目
し

て
い
る
企
業
が
右
肩
上
が
り
で
増
え
て
い
ま

す
。推
し
活
関
連
の
コ
ラ
ボ
は
マ
ー
ケ
テ
ィ

ン
グ
が
し
や
す
く
、そ
の
界
隈
に
コ
ラ
ボ
商

品
を
展
開
す
る
こ
と
で
、そ
の
部
分
の
マ
ー

ケ
ッ
ト
を
一
挙
に
獲
得
で
き
る
可
能
性

が
あ
り
ま
す
。

　

例
え
ば
、○
○
社
製
の
ペ
ン
と
コ
ン

テ
ン
ツ
の
コ
ラ
ボ
製
品
が
出
た
と
し
ま

す
。す
る
と
、そ
の
界
隈
の
フ
ァ
ン
た
ち

が
全
員
そ
の
○
○
社
製
の
ペ
ン
を
持
つ

よ
う
に
な
る
。コ
ス
パ
良
く
界
隈
に
広

げ
ら
れ
る
の
で
、新
規
参
入
し
た
い
ブ

ラ
ン
ド
に
も
チ
ャ
ン
ス
が
広
が
っ
て
い

ま
す
。

　

一
方
で
、一
昔
前
だ
と
有

名
な
芸
能
人
が
着
用
し
て

い
る
服
や
ド
ラ
マ
で
使
用
さ

れ
て
い
る
バ
イ
ク
な
ど
が
大

ヒ
ッ
ト
す
る
時
代
が
あ
り
ま

し
た
が
、莫
大
な
コ
ン
テ
ン

ツ
や
キ
ャ
ラ
ク
タ
ー
が
登
場

し
て
い
る
現
代
で
は
、そ
う

い
っ
た
マ
ス
的
な
マ
ー
ケ
テ

す
が
、日
本
の
不
況
や
A
I
の
出
現
に
よ
る

将
来
へ
の
不
安
な
ど
か
ら
、心
を
満
た
し
て

く
れ
る
存
在
を
求
め
る
傾
向
も
あ
る
と
考

え
て
い
ま
す
。

　

イ
ン
タ
ビ
ュ
ー
で
も「
推
し
が
生
き
が
い

に
な
っ
て
い
る
」、「
推
し
が
い
れ
ば
結
婚
も

し
な
く
て
い
い
」と
い
う
意
見
ま
で
聞
こ
え

て
き
ま
す
。先
日
、某
国
民
的
ア
イ
ド
ル
グ

ル
ー
プ
の
ラ
ス
ト
コ
ン
サ
ー
ト
が
あ
り
ま
し

ィ
ン
グ
は
非
常
に
難
し
く
な
っ
て
き
て
い
ま

す
。

　

私
の
見
解
と
し
て
、推
し
活
は
”子
育
て
“に

近
い
印
象
を
持
っ
て
い
ま
す
。育
て
た
い
、守

り
た
い
、同
じ
推
し
を
持
つ
人
と
共
感
し
た

い
。見
返
り
を
求
め
る
こ
と
の
な
い
消
費
行

動
は
、子
ど
も
に
ご
飯
を
食
べ
さ
せ
た
り
、

洋
服
を
着
さ
せ
た
り
す
る
の
と
一
緒
な
の
で

は
な
い
で
し
ょ
う
か
。

　

推
し
が
頑
張
っ
て
い
る
姿
や
喜
ぶ
姿
が
自

分
の
モ
チ
ベ
ー
シ
ョ
ン
に
な
る
か
ら
こ
そ
、

そ
こ
へ
の
消
費
は
惜
し
ま
な
い
。逆
に「
○
○

ロ
ス
」と
い
う
言
葉
が
あ
る
よ
う
に
、推
し
を

失
っ
た
人
は
ご
飯
に
も
仕
事
に
も
手
が
付
け

ら
れ
な
い
く
ら
い
に
悲
し
み
ま
す
。現
在
で

は
、推
し
を
応
援
す
る
た
め
や
ロ
ス
し
た
と

き
に
休
め
る
と
い
う
福
利
厚
生
を
制
度
と
し

て
設
け
て
い
る
企
業
も
あ
る
よ
う
で
す
。

　

こ
れ
か
ら
の
会
社
を
支
え
て
い
く
若
年
層

の
多
く
が
行
う「
推
し
活
」。自
社
の
マ
ー
ケ

テ
ィ
ン
グ
と
し
て
も
、社
内
の
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー

シ
ョ
ン
や
制
度
と
し
て
も
、こ
れ
か
ら
考
え

て
い
く
必
要
が
あ
り
そ
う
で
す
。

推し活従業員を推す会社特 集

ネ
オ
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

「
推
し
」が
い
る
20
代
は
53・8
%

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
や
福
利
厚
生
と
し
て
も
取
り
入
れ
る
時
代
へ

市
場
調
査
や
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
リ
サ
ー
チ
、ラ
ン
キ
ン
グ
調
査
か
ら
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン

グ
戦
略
の
実
行
検
証
ま
で
サ
ポ
ー
ト
す
る
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
支
援
会
社
ネ
オ
マ
ー
ケ

テ
ィ
ン
グ
。同
社
は
2
0
2
1
年
か
ら
推
し
活
に
関
す
る
ア
ン
ケ
ー
ト
調
査
な
ど
を

実
施
し
て
い
る
。同
社
の
執
行
役
員
を
務
め
る
今
泉
陽
介
氏
に
推
し
活
市
場
の
変
化

や
現
状
に
つ
い
て
話
を
聞
い
た
。
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熱心に応援している「推し」の有無
いる いない

ネオマーケティング社「『推し活×遠征』に関する実態調査」より引用
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推し活に費やしている 金額・月平均（ n=2323）
※回答者推し活をしている 人

0～1万円未満 1万円以上～3万円未満 3万円以上～5万円未満 5万円以上～10万円未満 10万円以上～30万円未満 30万円以上
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推し活に費やしている 時間・月平均（ n=2323）
※回答者：推 し活をしている 人

1時間未満 1時間以上～5時間未満 5時間以上～10時間未満 10時間以上～15時間未満
15時間以上～20時間未満 20時間以上～25時間未満 25時間以上～30時間未満 30時間以上

いまいずみ・ようすけ
プロボクサー引退後、ネオマーケティング入社。
マーケティングリサーチサービスやマーケティング
施策等の実行支援、営業戦略・事業、サービス
開発などを担当。2020年に、想起集合（evoked 
set）の共同研究プロジェクトを発足。ブランディ
ングやPRなどの統合型マーケティング支援を
行っている株式会社PA Communicationの取
締役を兼任。

「推し活に関する調査 2025」より引用

続きはデジタルブックで
ご覧いただけます。
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